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VON DER VISION

ZUM GIPFEL DER
GEFUHLE

Sechs Schritte zur Entwicklung

einer emotionalen Marke.

Starker Anfang
Eine klare Vision

Es ist wie der Samen, der sich in einen majestatischen
Baum verwandelt. Genauso startet eine aufstrebende
Marke mit einer lebendigen Vision. Indem wir die richtigen
Fragen stellen, bringen wir Ziel und Wirklichkeit ins Gleich-
gewicht, um ein klares Bild deiner Vision zu formen.

Potenzial entfalten
Markenidentitat schaffen

Mithilfe eines Markensteuerrads libersetzen wir deine
Vision in konzeptionelle und emotional ansprechende
Elemente. Dadurch legen wir den Grundstein fiir eine
kraftvolle und zugleich emotionale Markenidentitat.

Einzigartigkeit formen
Klare Positionierung

Die Essenz einer erfolgreichen Marke liegt in ihrer DNA.
Gemeinsam entschliisseln wir sie, indem wir ihre Werte,
Geschichte und Einzigartigkeit von der Wurzel bis zur Krone
durchleuchten. Daraus entwickeln wir ein auBergewdhnliches
Wertversprechen fiir deine Zielgruppe.

0 Beratung und Design
Vom Markenkern zur Markenwelt

Als Konzeptingenieure, Ideenarchitekten und Weltenbauer
navigieren wir durch den Dschungel der Méglichkeiten.
Zusammen gestalten wir eine Markenwelt, die die Herzen
deiner Zielgruppe tief beriihrt und fesselt.

Vision wird Realitat
Full-Service Angebot

Ob Digital oder Print, Gesamtrealisierungen oder Teilleis-
tungen, B2B oder B2C- wir stellen eine Infrastruktur bereit,
die deine Markenentwicklung optimal unterstiitzt. Dabei
garantieren wir gleichzeitig planbare Investitionen.

@ Emotionen wecken
Langfristig Kund:innen begeistern

Unser Ziel ist es, dein Markenerlebnis fiir die Zukunft zu
entfalten und eine emotionale Bindung zu deiner Zielgruppe
aufzubauen. Getreu dem Motto: ,Deine Marke, unsere
Begeisterung: Lass uns gemeinsam Emotionen wecken!”



Deine Vision
1. Bist du schon so erfolgreich wie du es sein mochtest?

2. Was halt dich davon ab, deinen Herzensweg zu gehen?

w

Was ist deine Vision?

Blick nach innen

Wer bist du, was zeichnet dein Wesen aus?
Was sind deine Werte?

Was macht dich besonders und warum?

Welche drei Eigenschaften wiirdest du dir zuerst zuschreiben?
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Hast du einen Grundsatz, nach dem du immer handelst?

Blick nach auBen
9. Welche sind deine liebsten Farben?

10. Was fir ein Stil/ Tonalitat schwebt dir vor?

11.  Welche Vorgaben, Inhalte, Dinge sind dir wichtig?

»Gib deiner Marke Raum fiir emotionalen Wachstum, um eine starke 12. Wie soll deine Internetadresse (Domain) lauten?

Verbindung zur Zielgruppe aufzubauen.” 13. Welche Websites inspirieren dich?

Servus, ich bin der Oliver. 14.  Welche Kommunikationsmittel werden benétigt?

Als Corporate Designer und Berater unterstitze ich Unternehmer:innen

bei ihrem Markenaufbau. . . . .
Dein Produkt/deine Marke oder Dienstleistung

Ich kann mich intuitiv in meine Kund:innen einfiihlen und bringe das

: L . . . 15. Woraus besteht deine Geschéaftsidee?
zu Papier, was sie vielleicht selbst noch gar nicht ausdriicken konnen.

. . . . . o 16. Warum unterscheidet sich dein Konzept von anderen?
Wenn deine Marke emotionale Starke gewinnt, entwickelt sie eine -

Personlichkeit, die eine tiefe Bindung zur Zielgruppe aufbauen kann. 17. Welches Versprechen kannst du beziglich deiner Arbeit geben?
Indem sie Emotionen hervorruft, die mit den Werten und Interessen der 18. Was fiur eine Botschaft soll deine Kommunikation vermitteln?
Kund:innen ibereinstimmen, schafft sie eine dauerhafte Begeisterung.

llStarte .IetZt mlt 25 Fragen / 21. Was ist das zentrale Kundenerlebnis?
deln e Relse ZUr " 22. Wo willst du mit deiner Geschaftsidee in zwei Jahren sein?
emotionalen Marke!

19. Was soll in der Kommunikation besonders hervorgehoben werden?

20. Welches Ziel soll die Kommunikation bewirken?

L ) Deine Zielgruppe
23. Wen willst du ansprechen, wer ist deine Zielgruppe?
o"ivol t. oliver Kéaler 24. Welche Probleme kannst du bei dieser Zielgruppe I16sen?
U Ion +49 176—6921 609 46 25. Was genau sollen diese Menschen denken, fiihlen oder tun
Beratung & Design hallo@ollivolution.net als Ergebnis deiner Kommunikation?

fur emotionale Marken.  www.ollivolution.net



MEIN ANGEBOT
FUR DEIN

MARKENERLEBNIS
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ollivolution

Beratung & Design
fir emotionale Marken.

Bambus
Flexibel to Go

Walnuss (3 Monate)

Vom Markenkern zur Markenwelt

Mahagonie (ab 6 Monate)

Von der Marke zum digitalen Leuchtturm

Meine Expertise fiir dein Projekt:
* Beratung, Konzeption & Design
* Moderne Markenentwicklung

* Corporate Design

+ Webdesign

« Kampagnenentwicklung

* Gestaltung von Werbemitteln

* Broschuren- & Bildkonzeption

* Key-Visuals, Anzeigen, Plakate, Flyer ...

* Retusche und Feindatenerstellung

* B2B und B2C Kommunikation

* Packaging Design & PoS-Materialien
*+ Out of Home ...

Stundensatz 80,- Euro
zzgl. MwSt.

Premium Markenentwicklung:
Corporate Identity

* Definition Markenkern

* Erstellung eines Markensteuerrads
« Emotionale Positionierung

* Claim-Entwicklung

Corporate Design
* Gestaltung Wort-/Bildmarke

« Definition Typographie,
Iconographie, Farbdefinition

* Entwicklung einer Bild-/
Markenwelt, Stilelemente

* Geschaftsausstattung

Paketpreis
auf Anfrage

« Vision und Strategie
« Markenentwicklung
« Emotionale Positionierung
« Corporate Identity
+ Corporate Design
+ Digital und Print
+ Content Creation:
Text, Bild, Film, Grafik, lllustration ...

In Kooperation mit

* Netzwerkstatt
= Bayern

Gesamtkonzepte
auf Anfrage

Oliver Kogler » Berater und Designer fiir emotionale Marken e Lindenstr. 18 ® 85669 Pastetten ® +49 176-621 609 46 ¢ hallo@ollivolution.net ® www.ollivolution.net



